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Barcelona, capital internacional de la premsa gratuita i mitjans digitals

Quartes Jornades Internacionals de Premsa Gratuita i Mitjans Digitals

UNES PARAULES DEL PRESIDENT

Aquest congrés organitzat per 'ACPG, associacid catalana de premsa gratuita i mitjans digitals,
que esta formada per més de cent vint publicacions gratuites i cent quinze mitjans digitals que
tenen una tirada conjunta de més de 2.000.000 d'exemplars i gaire bé dos milions d'usuaris Unics
mensuals. En conjunt, segons ELl Barometre de la comunicacié i la cultura, OJDInteractiva i Nielsen
Online, ens movem en uns quants milions, milions de lectors en premsa i milions d'usuaris en
digitals. Fruit d’aquesta realitat va sortir 'eslogan de la nostra associacid: “junts construim grans
audiéncies”.

En poc temps hem construit una associacid, que agrupa a més de 230 mitjans quan fa només
uns pocs anys rondavem per la quarantena de capcaleres, amb la clara vocacid d'estar al servei
d’empreses editores de mitjans d'informacié amb els objectius de defensar l'ofici del periodisme,
promoure el rigor empresarial i la innovacio, la rendibilitat dels mitjans i fer-ho, sempre, amb
responsabilitat social.

En definitiva, actuem amb criteris de patronal de mitjans de comunicacid, i ho fem amb una clara
amplitud de mires que ens ha portat a sumar mitjans d’Andorra, Illes Balears i Pais Valencia,
i a establir convenis amb Premsa Forana de Mallorca i 'Associacié de Mitjans Digitals de la
Comunitat Valenciana. °

“En aquest nou escenari de mitjans més obert,
més plural i fragmentat, estem convencuts que
els mitjans de proximitat que realment siguin
liders en el seu territori i informin bé als seus
lectors, tindran una gran oportunitat

si actuen conjuntament”

Aquesta suma constant multiplica la nostra forca i representativitat i ens configura com un
interlocutor més solid davant de la societat civil, les administracions publiques i el sector
empresarial. Tot aix0, ens acosta al nostre objectiu de consolidar un sistema empresarial mediatic
solvent, plural, democratic i fortament arrelat a la nostra societat.

Des de U'ACPG hem d'agrair la col.laboracié dels Col.legis Professionals de Periodistes i de
Publicitaris, 'Associacié Empresarial de Publicitat i els departaments de periodisme d’Universitats
de Catalunya, Valéncia i Andalusia en la definicio de les tematiques a tractar i la seleccid dels
ponents. Aixi com la col.laboracié que mantenim des de fa temps amb les associacions de
premsa comarcal, UACPC i de revistes en catala, UAPPEC. El programa d’aquestes jornades s’'ha
desenvolupat en xarxa i des de mirades professionals diferents.

L'objectiu d’aquestes jornades era coneixer el millor possible el moment actual a través de les
ponéncies i taules rodones que ens van situar en un context global i, sobretot, veure les tendéncies
de futur existents per poder situar-nos de cara a aquest futur, per sortir de la crisi més forts i
per mantenir la pluralitat de mitjans que enriqueix la nostra societat, de la qual en som un reflex.
Des de Barcelona, aquest any des del Cosmocaixa, volem convertir les Jornades en un referent
internacional per al sector que representem.

Des de UACPG som conscients que vivim una revolucié en el mapa dels mitjans de comunicacio que
precipitara que molts dels grans mitjans de comunicacio vegin reduida la seva capacitat d'influencia
o desapareguin. En aquest nou escenari de mitjans més obert, més plural i fragmentat, estem
convencuts que els mitjans de proximitat que realment siguin liders en el seu territori i informin



bé als seus lectors, tindran una gran oportunitat si actuen conjuntament.
Una oportunitat que va en linia amb l'aposta estratégica que impulsem
des de UACPG i que resumeix molt bé el nostre eslogan “junts construim
grans audiencies”. Oportunitat que només tindrem si anem en grup i junts

construim “una marca de marques liders”.

o—
“Volem convertir les Jornades

en un referent internacional
per al sector que representem”

| per acabar deixeu-me dir que vam decidir celebrar aquestes Quartes
Jornades en una conjuntura que podriem qualificar de tempesta perfecta.
Tenim tots els numeros per tirar el barret al foc, per plegar, davant
Uallau de dificultats diaries. L'actual és una epoca de desanim, de veure
davant nostre un panorama negre i fosc, sense esperanca a curt termini.
El 2013 diuen que pot ser encara pitjor que el dificil 2012. Les nostres
publicacions de paperidigitals s'aguanten per un fil, els ajuts es redueixen
o desapareixen, la publicitat esta en caiguda permanent, pero hem decidit
plantar cara.

Aquesta nit [en referéncia al dia 8 de novembre de 2012] comenca a
Catalunya la campanya electoral. Les eleccions que viurem sembla que
seran historiques perqueé tot apunta que, passi el que passi, res sera igual.
Des de U'ACPG, estem decidits a jugar un paper de primera linia, com ens
correspon, en el procés politic que ha iniciat Catalunya exercint el millor
possible la nostra funcid d'informari comunicar, per evitar manipulacions,
per a que la gent estigui ben assabentada dels temes i pugui decidir amb
coneixement de causa, per a que pugui expressar la seva opinid a través
dels mitjans, en definitiva, per a que sigui un poble madur capac d’assumir
la responsabilitat del seu present i el seu futur.

En aquestes circumstancies, en aquest periode que vivim i viurem, la nostra
presencia, la nostra actuacid com a vehicles d'expressid i informacio, és
més necessaria i imprescindible que mai.

Enmig d'una greu crisi economica, una revolucié en el mén dels mitjans
de comunicacio i una fractura politica de conseqiiencies imprevisibles, des
de UACPG, treballem per poder dir que el futur és nostre. En economia, en
politicaien premsa, com diu el titol de l"Ultima ponencia del jove empresari
i emprenedor Pau Garcia-Mila, “Encara que no ho sembli, tot esta per fer”.

Gracies a tots per ser-hi. Molt benvinguts.

Alfons Udina i Castell
President de 'ACPG

-

@
“Enmig d'una greu crisi economica,
una revolucid en el mon dels mitjans de
comunicacio i una fractura politica de
conseqliencies imprevisibles,

des de U'ACPG, treballem per poder dir
que el futur és nostre”




La sala auditori del CosmoCaixa de
Barcelona ens acull per parlar de
premsa, publicitat i noves tecnologies.







i Ponencies de les Quartes Jornades Internacionals de Premsa Gratuita i Mitjans Digitals

= Del paper a la xarxa: La dificil transicié d'un ofici i d'una inddstria

Gumersindo Lafuente, periodista

La primera ponencia de les Quartes Jornades
Internacionals de Premsa Gratuita i Mitjans
Digitals, titulada “Del paper a la xarxa: la dificil
transicio d'un ofici i d'una industria”, a carrec del
destacat periodista espanyol Gumersindo Lafuente,
va barrejar historia, present i futur per deixar clar
que amb la crisi “no sols hi ha un problema, sind
que representa una oportunitat”.

“La nostra industria
es essencial per a la
democracia.”

El conferenciant, que ha dirigit les edicions digitals
dels diaris “El Pais” i “El Mundo”, va recordar
que el 1846, és a dir, fa cent seixanta-sis anys, el
diari “The Times” de Londres va inaugurar un
sistema d'impressio, precursor de la rotativa, que
li permetia arribar abans que ningu als lectors.
Quaranta anys després apareixia la linotipia que
també servia per guanyar temps. Aquest diariva ser
el primer en tenir corresponsals a l'estranger i en
enviar periodistes als conflictes. Aixi s'assegurava
ser el primer en donar les noticies. La idea és que
no representa cap novetat l'aplicacié dels rapids
progressos tecnologics.

“La innovacid tecnologica ha canviat de manera
fonamental el nostre ofici, com elaborem el
missatge periodistic”, va assegurar. “Ara patim la

crisi economica pero els canvis son anteriors i des
de l'any 2000 al 2007 mai s’havien guanyat tants
diners en el nostre sector”. EL 2003 l'edicio digital
d"“El Mundo” va tenir uns beneficis de 300.000
euros i el 2006 de sis o set milions.

“La nostra indUstria és essencial per a la
democracia”, va afirmar, tot recordant que el diari
digital que va crear el 2007, Soitu.es, proporcionava
la informacid en temps real. Avui dia les xarxes
socials fan la funcidé que abans feien les portades
dels diaris. “Els nous ritmes de la informacio estan
ara a les xarxes socials i en els dispositius mobils”.
També va assenyalar que Internet permet treballar
una marca personal.

Aixi mateix, va dir que “no podem competir fent el
mateix que els altres ni ser liders a base de copiar al
lider” i que “com a periodista l'important és el rigor
en el valor afegit”. També va assenyalar que “els
lectors o clients no venen, se’ls ha d’anar a buscar
a les xarxes socials”. Va concloure que “el negoci
no esta en el que ara fem sind que cal treballar la
informacio de ninxol i la creacié de comunitats”

“Els nous ritmes de la
informacio estan ara a
les xarxes socials i en els
dispositius mobils”

Gumersindo Lafuente
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== Les 10 principals tendencies en Marqueting Digital 2013

Josep-Lluis de Gabriel i Eroles, Bitlonia.com

La segona ponencia, titulada “Les 10
principals tendencies en marqueting
digital 2013", va ser desenvolupada
pel publicista Josep-Lluis de Gabriel,
fundador d'un laboratori de marqueting
digital i professor de diverses universitats
catalanes, que va marcar d’entrada el seu
territori en afirmar que “cal passar del 2.0
al 20%".

L
“S’ha de superar la
fase de veure quantes
visites tinc per la de
predir d’on vindran les
visites”

Tal com anunciava la seva ponencia va
enumerar les deu principals tendencies
actuals en marqueting digital tot barrejant
les recomanacions amb nombrosos
exemples practics, com el de les ulleres
que reben informacio. Aquest cas practic
correspon a la tendéencia d’integracio
entre el mon real i el virtual.

1 Jornad-
rnaci

Josep-Lluis de Gabriel i Pau Brunet (ACPG)

Entre les recomanacions va dir que s’ha
de superar la fase de “veure quantes
visites tinc” per la de “predir don
vindran les visites”. Altres tendencies
assenyalades van ser la de donar més
poder als clients, la del mobil, ja que les
persones es connecten cada vegada més
per aquest aparell, aixi com la tendencia
a l'adquisicié constant i creixent d’actius
digitals, la tendencia a la segmentacio, a
l'accessibilitat i la exclusivitat.

Va assegurar que “la tecnologia permet
fer més negoci pero el valor el dona el
fet comunicacional”, per acabar dient que
“no és una época de canvis, sind un canvi
d’epoca”.

“No és una eépoca de
canvis, sind un canvi
d'epoca”

DADES DE LES 4es JORNADES

278 7

126

Josep-Lluis de Gabriel




sl Ponencies de les Quartes Jornades Internacionals de Premsa Gratuita i Mitjans Digitals

= Taula rodona: Cap a on va la publicitat?

amb Neus Comellas, Carles Grau i Daniel Zafra

moderada per Philipp Furst, Associacio Empresarial de Publicitat

A continuacié va celebrar-se una taula rodona,
titulada “Cap a on va la publicitat?”, dirigida
per Philipp Furst, vicepresident de l'Associacio
Empresarial de Publicitat i director de Zenithmedia,
amb la participacié de Neus Comellas, directora
comercial de TV3, Carles Grau, publicista i professor
de la Universitat de Vic, i Daniel Zafra, director de
marqueting social de la Fundaci¢ La Caixa.

“La premsa té la credibilitat, pero
ara hi ha una atomitzacio brutal”

(Daniel Zafra, Fund. La Caixa)

Furst va obrir el debat en afirmar que en el mén de
la publicitat “sabem el que hem de fer: televisid”
i plantejar a continuacio la pregunta de si a partir
de lany vinent tornara a créixer la publicitat
a la televisidé. La primera resposta la va donar
Daniel Zafra dient que “la televisio és fonamental
pels grans anunciants, pero estan canviant els
continguts”. Carles Grau va assegurar que “la
publicitat a televisié pujara perqué ja no pot estar
més avall” recordant que la preséncia d’'Internet ha
reconfigurat els altres mitjans. Neus Comellas va
opinar que “la televisid no morira, la publicitat no
morira”.

“L’anunciant ha de
redescobrir el paper, tot i que
els clients estan enlluernats
amb els mitjans en que no es
aga pels continguts”
g?Carles Grau, UVic)

El moderador va plantejar aleshores la pregunta
de “qué passa amb la premsa?”. Daniel Zafra va dir
que “la premsa té la credibilitat, pero ara hi ha una
atomitzacio brutal”, mentre que Carles Grau parlava
de que “hi ha un problema de lideratge ja que
actualment la premsa és basicament informativa i
la web em dona el mateix i gratis. Hi ha una falta de
racionalitat i un excés de sentiment”.

col.labora

LR N N Gremil der de 1726

Esparlamoltdelacrisidelapremsaiespronosticala
desaparicio en un futur no gaire llunya de la premsa
de paper, pero Furst va recordar que han baixat les
vendes i la publicitat pero no el nombre de lectors.
Neus Comelles va dir que “hiha unarevolucié enels
mitjans audiovisuals que ara generen emocid i els
humans necessitem emocions” i va afirmar que “ha
explotat una bombolla en el mdn de la comunicacio
ja que ara hi ha un 50% menys de publicitat”.

La seguent pregunta del moderador va ser si
la publicitat ha de ser diferent i Carles Grau li va
respondre que actualment “la construccié de marca
no existeix, es disparen les marques blanques. Els
consumidors han canviat, pero els proveidors no”.
Per Daniel Zafra “construim marca amb la publicitat
(controlada) i les xarxes socials (no controlades)”.
Neus Comelles va afirmar que “els actors han de
treballar junts”.

“La proximitat dona
credibilitat”
(Neus Comelles, TV3)

La taula rodona va acabar amb les intervencions
de Carles Grau assegurant que “l'anunciant ha
de redescobrir el paper tot i que els clients estan
enlluernats amb els mitjans en que no es paga pels
continguts” mentre que Daniel Zafra afirmava que
“l'exit el té ara el digital i aquest és entreteniment.
En temes socials sols ens serveix la televisio”.
Neus Comelles va sentenciar que “la proximitat
ddna credibilitat”.

Carles Grau, Daniel Zafra, Neus Comelles i Philipp Furst




connectada

Elvira de Andreés, Nielsen

La tercera ponencia, titulada “Seduint a
U'usuari mobil: les tendéncies de la nova
societat connectada”, a carrec d’Elvira de
Andrés, directora general de mitjans de
Nielsen, va proporcionar unes quantes
dades per situar-nos en lelevat ritme
de transformacié que significa la rapida
evolucio tecnologica.

Una primera constatacio va ser que fa cinc
anys el mobil servia sols per telefonar, ara
no, té multiples funcions. Actualment als
Estats Units hi ha 90 milions d’'usuaris de
smartphones.

®
“[En una empresal no
hi ha guerra de mitjans,
sino estrategies que es
complementen”

sl Ponencies de les Quartes Jornades Internacionals de Premsa Gratuita i Mitjans Digitals

"= Seduint a lusuari mobil: les tendencies de la nova societat

“El mobil és el mitja
meés personal. No hi ha
fronteres d’edat, sexe,

geografiques...”

L’expansio del mobil entre les dones és
molt elevada degut a la seva participacio
a les xarxes socials. La gent, en general,
dedica més temps a la navegacid per
mobil. Aquest aparell és el mitja més
personal.

No hi ha fronteres d’edat, sexe,
geografiques... Esta creixent la publicitat
a través dels mobils. Finalment, una
de les conclusions va ser que “no hi ha
guerra de mitjans, sin¢ estrategies que es

complementen”. ;
niclsen

Elvira de Andrés

Podem coneixer l'audiencia de les edicions digitals:

una aproximacio a les metriques

Manuel Sala, 0JDInteractiva

A continuacio, Manuel Sala, director
d’0JDInteractiva, va parlar de “Podem
coneixer l'audiéncia de les edicions
digitals: unaaproximacioé a les metriques”,
explicant els conceptes de difusio, el
nombre d’usuaris i audiéncia, és a dir, el
nombre de lectors en mitjans digitals. Va
afirmar que les metriques permeten la
segmentacio, una millor aproximacio a la
realitat i, per tant, la possibilitat d'auditar
dades de les publicacions digitals que
es visualitzen a través d'uns softwares
especifics.

“Les metriques
permeten la
segmentacio, es a dir,
una millor aproximacio
a la realitat”

oD @b

Manuel Sala
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= Els periodistes com a agregadors i community managers

Piet Bakker, professor i periodista

“Sense periodistes remunerats pots tenir noticies
fent agregacions de noticies. Periodisme ciutada
vol dir fer de periodista sense cobrar.”

La seva intervencid es va centrar en les dificultats
del dia a dia de mantenir un mitja i com retallar
despeses. Es retalla en dos aspectes, en personal i
en continguts. Essencialment qui fa els continguts
és el personal, per tant es retalla en personal.
Aquesta retallada es fa substituint periodistes per
gent jove o contractant personal tecnic enlloc de
periodistes. Cal fer un minim de 7 peces o articles
al dia si vols tenir un contracte. També es retalla
externalitzant la maquetacié, per exemple a l'india.

“Els nous periodistes
treballen avui agregant
noticies, és a dir, agafant

noticies d'altres fonts i fent de

community managers”

Com es retalla en continguts? Utilitzant els blogs i
republicant els articles amb titols diferents perque
els cercadors no ho rebutgin. Fent servir materials
de fonts institucionals, traduint articles o aprofitant
textos de les xarxes socials. Fent que la tecnologia

ens ajudi, per exemple, utilitzant el recurs de les
noticies més llegides o més comentades. Per
exemple, posar la xifra de comentaris a sota de
les noticies motiva que es llegeixi més larticle.
O fent agregacions de noticies d'altres webs,
fet que permet actualitzar cada dia el teu portal
sense costos ni fent grans concessions a nivell de
continguts.

Una altra manera de retallar costos és prescindir
dels fotografs, publicant fotos lliures de drets que
es poden trobar a la xarxa per 3 euros o fins i tot
per menys.

També va esmentar una altra manera de reduir
costos: el periodisme ciutada, que essencialment
significa, va dir, “fer de periodista sense cobrar”.

Com a resum va fer esment a dos aspectes que no
s’ensenyen a les facultats de periodisme i que son
la manera com els nous periodistes treballen avui
en dia:

-Agregant noticies, és a dir, agafant noticies
d'altres fonts. Aixo ho pot fer qualsevol persona,
no cal ser periodista, per tant sense periodistes
remunerats a la redaccid pots tenir noticies. Ara
bé, cal preguntar-se quin tipus de noticies i de
quina qualitat i rigor en el contrast.

-Fent de Community manager. Es a dir gestionar
comunitats, millorar les noticies ciutadanes i també
fent comentaris. Els Community managers no
escriuen res. Acaben sent només uns comissaris.

Piet Bakker
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Cristina Ribas, periodista - UPF

“Diversificar les vies d’'ingressos, €és cabdal.
Prioritzar continguts exclusius com a marca ajuda
a mantenir el mitja.”

Qui guanya diners en el negoci digital? es va
preguntar Cristina Ribas. L'oci i el futbol. Només
el futbol genera grans audiéncies i per tant mou
grans xifres de negoci. En U'oci tenim, per exemple,
la marca Disney. S’esta produint un canvi de negoci
en desplacar l'oci cap al digital, fet que de moment
encara genera pocs ingressos, pero va guanyant
terreny. Un grup que també se’n surt és el Grup
Axel Springer.

“Una cosa cal tenir en
compte: ser responsables
dels nostres continguts”

Els grups de comunicaci6 que acceleren la
migracio vers el digital se'n comencen a sortir,
malgrat que cal diversificar més que mai les
vies d’'ingressos. Diversos grups comunicatius ja
presenten resultats amb més ingressos amb la
publicitat digital que en el format en paper. De totes
maneres, pero, és important diversificar les vies
d'ingressos ja sigui en els diferents formats com
en els continguts especialitzats, aixi com també en
oferir serveis associats a la informacid. No es pot
confiar només en un Unic model. Tenim U'exemple
del diari britanic The Guardian que ha decidit no

== Nous models de negoci peral periodisme, experienciesiprojectes

tancar U'edicid en paper justament per diversificar
les vies d'ingressos. Una cosa cal tenir en compte:
ser responsables dels nostres continguts.

“Invertir en formats web vol
dir invertir en futur”

En aquesta linia va recordar els principals Consells
de la Fundacio Niemann, www.nieman.harvard.
edu/reports.aspx vinculada a la Universitat de
Harvard, que va elaborar el 2008 per una conversid
al digital. Cal tenir en compte, entre d'altres:

- Prioritzar continguts exclusius com a marca

- Recomanar altres mitjans

- Enriquir noticies amb comentaris

- Apostar pel multimedia

S’ha de tenir clar que invertir en formats web vol dir
invertir en futur, pero aixo és lent. La rendibilitat no
és immediata.

Un parell de consells finals:

- Confiar el lideratge a persones apassionades pel
mon digital.

- Agafar petits grups de persones que puguin fer
recerca i desenvolupament (R+D), per provar nous
models de negoci amb un compromis de resultats
a mig termini.

Cristina Ribas
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= Taula rodona: La reputacié a la xarxa digital

amb Carlos Pursals, Trina Milan, i Jordi Raich

moderada per Joan Canal, vocal del Col.legi de Publicitaris i RR. PP. de Catalunya

A continuacié va celebrar-se una taula rodona,
titulada “La reputacié a la xarxa digital”, dirigida
per Joan Canal, vocal del Col.legi de Publicitaris i
Relacions Publiques, amb la participacié de Carlos
Pursals, fundador de Digital Treading i especialista
en corporate brand i reputaciéo de marca; Trina
Milan, antropologa, professora a UPF i UOC i CEO
de Platxeria S.L.; i Jordi Raich, CEO i fundador de
Brandchats i COO i propietari de Tinval Sistemes.

O
“La reputacio de cadascd
es construeix en funcio de
tercers”

Dedicar temps i esforcos en construir la nostra
presencia a la xarxa s’ha convertit en un acte de
responsabilitat.

En un format obert i distes, els tres ponents van
explicar la importancia de la reputacidé a la xarxa.
Reputacié només n’hi ha una: el prestigi consolidat
de les accions que es porten a terme al llarg del
temps. La reputacié de cadascu es construeix
en funcié de tercers. Actualment dedicar esforc
i temps a elaborar la nostra presencia a la xarxa,
la nostra imatge, la nostra reputacid ja no és una
cosa opcional, sind que s’ha convertit en un acte

@
“No podem deixar que ningu
ens construeixi la nostra
personalitat a la xarxa”

col.labora

Collegi de Publicitaris i
Relacions Publiques de Catalunya

Trina Milan

“L’era digital no és només
tecnologia: és un actitud”

de responsabilitat: no podem deixar que ningu ens
construeixi la nostra personalitat a la xarxa. L'era
digital no és només tecnologia: és un actitud.

L'Us d’Internet en els darrers 10 anys ha crescut
un 445%. Internet és aterritorial i atemporal. La
utilitzacio del Twitter ja té una relacid directa amb
els resultats electorals, especialment als EEUU.
Identitat digital = Reputacio digital.

| per finalitzar es van apuntar diversos conceptes
sobre el tractament de la informacié massiva i
que quan parlem de reputacio digital ens referim
essencialment a la reputacio del que 'emet pero no
del que la rep o la cerca.

Trina Milan, Joan Canal, Carlos Pursals i Jordi Raich




Ponéncies de les Quartes Jornades Internacionals de Premsa Gratuita i Mitjans Digitals

== Ponéncia: Encara que no ho sembli, tot esta per fer

Pau Garcia-Mila, emprenedor - Eye0S

Taula rodona: Casos d’emprenedors des de la Universitat
moderada per Xavi Ginesta, director periodisme UVic

Abans de donar pas a la darrera taula rodona
sobre experiencies de gent emprenedora des
de la Universitat, el jove Pau Garcia-Mila va
parlar amb optimisme sobre el futur: “Encara
que no ho sembli, tot esta per fer”. Una
conclusio clara: el valor és la idea. Les idees
no les jutgen les persones, sind el temps.

“El valor és la idea.
Les idees no les jutgen les
persones, sino el temps”

Alataularodonaesvanpresentar 4experiencies
novedoses sobre productes comunicatius
a Catalunya apareguts recentment. Sén els
seglents:

-Les 4 fonts (www.les4fonts.cat), un portal
d’opinid d'ambit baixpenedesenc creat per
4 joves periodistes d'El Vendrell: Ariadna
Caballero, Liliana V. Calmet, M. Carme Juncosa
i Frederic Porta.

-Marcaje Individual (www.marcajeindividual.
com), un producte multimédia sobre esports i
en especial sobre futbol europeu. Un projecte
vinculat al programa La Magia del Futbol de

Radio Vilassar de Dalt, amb la participacio de
Adria Soldevila, Nicol\és Facundo, José Luis
Galan, Laura Alberch, Alex Miranda...

-5 Centims amb Gracia, un projecte liderat per
Amanda Bellart, David Esteban i Elvira Llopart
de la Facultat de Comunicacié Blanquerna.
Ofereix serveis de comunicacio al barri de
Gracia, alternatives culturals, oci low cost,
agenda cultural, entre d’altres.

La veritat ens fara lliures (Marshall McLuhan).

Pau Garcia-Mila

“La veritat ens fara lliures”

Pau Garcia-Mila, Liliana V. Calmet, Xavier Ginesta, Adria Soldevila i David Esteban




4Les Jornades
Internacionals
PREMSA| mitjans

gratuita | DIGITALS Les Jornades en imatges

Sr. Alfons Udina i Castell, President de UACPG, Sr. Josep Marti, Secretari de Comunicacio de la
obrint les 4es Jornades Generalitat de Catalunya

Sr. Jordi Marti, RegBidor de presideéncia i territori
de UAjuntament de Barcelona

Les 4es Jornades de Premsa Gratuita i Mitjans  Els assistents a les Jornades durant el Dinar de
Digitals, una bona ocasio per fer nous contactes Networking



Sr. Josep Ritort, Secretari General de U'ACPG
presentant als ponents de les Jornades La imatge corporativa de les 4es Jornades

Els assistents a les Jornades van gaudir d’'un dia ple de noves idees i visions sobre el presenti el futur
de la premsa gratuita i els mitjans digitals






protagonisme a les Jornades: la

del ponent i la del hashtag de les |

Jornades a Twitter, amb activitat
constant durant tot l'esdeveniment.
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Les Jornades en imatges

Les Jornades es van publicitar als quioscos de
Barcelona

Pau Garcia-Mila va tancar les jornades amb una
conferencia del tot inspiradora | emotiva

Durant les jornades, els participants van ser els
rotagonistes, compartint les seves opinions a
witter

‘ 4o Jornades
! Inturnacianals
SE !

Zacpg 15
atpg_atpg [ACPG
RT @ornadesaC PG RT @lormnadesaCPG: & lat & larnsdesdiBG
#otimrowell: Vols construir una aplicacio exitosa per a la teva

publicacio? Llavors agquests son els ...

&

El hashtag #jornadesACPG va ser el gran éxit del
dia. Tots els tuits es projectaven en pantalla

La Sra. Montse Grau, Degana del Col.legi de
Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya



Col.legis i associacions col.laboradores

Col.legis i associacions professionals

o
(—_ :) Col-legi de Periodistes

de Catalunya

Collegi de Publicitaris i Grerml des de 1725

Relacions Publiques de Catalunya

Associacions de premsa

(5) Ta Associacio
Premsa dnia s Mitjans Digitals
Comarcal de la Comunitat Valenciana

Entitats adherides

Associacions de municipis

& [
Associacid
AC Catalana @
de Municipis v

FEDERALE) [E MUMIOPS
[E CATALLRW

Universitats

UV IC Lyversimar + Uiiiversitat UunBe

DEVIC Abert Dlibe CET L .

Universitat

Tacub o § crmmares sk Mlaregarrna upf- :;':Ir;:fbﬁ‘::lrlillhﬂl

Altres entitats

7 enc

i de comunicacd

assocativa
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4°° Jornadas Internacionales de Prensa Gratuita y Medios Digitales

4™ World International Free Press and Digital Media Conference
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PERE VENTURA
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Amb la col.laboracio de:

lereelons

79K, Obra Secial “la Caixa”

Amb el suport de:

Ajuntament de

Barcelona ﬁ@

Al Generalitat de Catalunya Diputacia
D Departament @ B P |
ALY de la Presidéncia arcelona

organitza:

| _of
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LB jornades@acpg.cat | www.jornadespremsagratuita.com




